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APELLYATIV LEKSIKANING TIBBIYOT REKLAMALARIDA
QO’LLANILISH SOHALARI

Jomardova D. Q.

o’qituvchisi, Abu Ali ibn Sino nomidagi Buxoro davlat tibbiyot instituti o’zbek tili va adabiyoti, rus tili,
pedagogika va psixologiya kafedrasi

ARTICLEINFO. Annotatsiya
Ushbu magolada apellyativ leksikaning tibbiyot reklamalarida
Kalit so’zlar: Apellyativ leksika, qo’llanilish sohalari va tilshunoslikdagi o’rni haqida o’rganilgan.

reklama, tibbiyot, nutqg, lingvistik
olam, belgi, fikr, intellektual,
tilshunoslik, tadgigot.
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Reklama nutqiy muloqot shakllaridan biri sifatida muhim o‘ziga xos xususiyatga ega: reklama «bir
yo‘nalishli» muloqot turiga kirgiziladi. Bu ta‘rif T.Vestergaard va K.Shrederlarning “The Language of
Advertising” one-way communication” kitobida ham keltirilgan. Tadqiqotlar natijasi o’laroq, reklama
bir yo‘nalishli, ommabop tipdagi muloqot ko‘rinishi bo‘lib, unda ham verbal, ham noverbal vositalar
go‘llaniladi. Til va nutq verbal qiyofa kasb etib, ichki va tashqi, yozma va og’zaki turlarga bo’linadi.
Eng ekspressiv verbal vosita sifatida emotiv leksika va frazeologik iboralar maydonga chigadi.
Masalan:

«BoccraHoB/IeHHEe HABBIKOB X0AbObI Npu mnomomu podora Lokomat - 310 cucTeMa
UMUTHPOBAHUS  JIBIDKEHUH  XOAbOBI HOTr, MapaJiM30BAHHBIX KOHEYHOCTEH TpU  HOMOIIH
pOOOTH3UPOBAHHOTO TPHOOpPa Yy TMAIMEHTOB, MOTEPSBIINX CIOCOOHOCTh XOOBOBI B pE3yJIbTaTe
napainuya, TpaBMbl TOJOBHOTO W CIUHHOTO MO3ra, OPTOMEAMYECKHX WM HEBPOJIOTHYECKUX
3a001€BaHUNA. DTUM METOJIOM T'OJIOBHOMY U CIIMHHOMY MO3TY BHOBb HATIOMHHAETCS, KaK /1eJ1aTh Iary.
Jns madopmaruu: https://wa.me/905354909463»

Semantik makrostruktura matnni undagi takliflardan, shuningdek, matnni gabul gilish jarayonida gabul
giluvchi tomonidan olam borasida olingan makropropozitsiyalardan iborat. Makropropozitsiyalar
so‘zlar, iboralar, jumlalar yoki jumlalar ketma-ketligini semantik talgin qgilish orgali chiqgariladi (van
Deyk 1989). Mavzuiy iboralar matnni tushunish uchun zarur bo‘lgan bilim sohalari, ssenariylarni
faollashtiradi. Bu o’rinda his-tuyg’ular aloqa davrida motivatsion tamal toshi sifatida qo’llanadi.

Ma’lumki, muloqotning noverbal ko’rinishi nutqdan boshqa barcha vositalar jamlanmasidir. Noverbal
vositalar sifatida esa intonatsiya, mimika, ya’ni yuz ifodasi, pantomimika va boshqa harakatlar
ishlatiladi. Noverbal vositalar ma‘lum ma‘lumotlarning (semantik, ekspressiv) tashuvchisi sifatida
qabul giluvchining e‘tiborini tortadi va istalgan kerakli ma’lumotni singdirishning katta imkoniyatlariga
ega: ular psixikaning hissiy sohasiga va u orgali ongga murojaat gilish orgali gabul giluvchining xatti-
harakatlariga ta‘sir qiladi. Paralingvistik vositalarning pragmatik vazifasi qabul qiluvchida kechuvchi
agliy jarayonlarni yengillashtirishdir. Bunday vositalardan asosan televideniye va radio, internet
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reklamalarini yaratishda foydalaniladi.

Reklama xabarining muvaffaqiyati ko‘p jihatdan tanlangan murojaatga bog‘liq. Reklamadagi murojaat
tushunchasi psixologiyadan kelib chiggan [3]. Reklama jozibadorligi - bu insonning o‘ziga xos
ehtiyojlariga javob beradigan strategiyalar majmuasi. Reklama orqali murojaat qilish iste‘molchini
harakatga undashga qaratilgan. E.Karnis de Gayes shunday ta‘kidlaydi: “Har ganday tijorat tashviqoti
tilning apellyativ funksiyasiga asoslanadi, chunki u tinglovchining ichki va tashqi harakatlarini reklama
gilinayotgan mahsulotni sotib olishga yo‘naltiradi, ya‘ni qandaydir harakatni amalga oshirishga
undaydi”. Shunday qilib, apellyatsiya reklama matni mahsulot yoki xizmat haqida ma‘lum
ma‘lumotlarni o‘z ichiga olgan va iste‘molchida reklama qilingan xizmatni sotib olish yoki undan
foydalanish istagini (ehtiyojini) uyg‘otishga qaratilgan matnli xabardir.

Reklama matnlarining semantik tashkil etilishini tahlil qilish bizga reklama xabarini jo‘natuvchining
kommunikativ maqgsadga xizmat qiluvchi muvofigligini ta‘minlash uchun qabul qiluvchiga ta‘sir
qilishning turli xil lingvistik va nolingvistik vositalarini ularning nuqtai nazaridan ko‘rib chiqishga
imkon beradi.

Reklama matni- bu muloqot g‘oyasini taqdim etish jarayoni, matnlar, belgilar va tasvirlar shaklida
adresatga uzatiladigan ma‘lumotlar yig‘indisi. Har qanday reklamada sintaktika, semantika va
pragmatika uyg’unlashadi. Ushbu sohada reklamaning aksiologik tabiati ayniqsa aniq namoyon bo‘ladi,
chunki ma‘lum bir magsadli guruh uchun o‘ziga xos standartlarga, kognitiv stereotiplarga va muayyan
xatti-harakatlar algoritmlarini yangilashga qaratilgan o‘ziga xos ma‘nolar tizimi mavjud. Shunday qilib,
gabul giluvchi va magsadli, ya‘ni, xabarni uzatuvchi guruh reklama matnlarini yaratishda muhim
bo‘g‘inlardan biriga aylanadi. Shu bilan birga, reklama matnining o‘ziga xosligi qat‘iy lingvistik tavsif
doirasida golishga imkon bermaydi; bunda mulogotning umumiy nazariyasi, lingvistik pragmatika,
semiotika, sotsiolingvistika tushunchalariga murojaat qgilish talab etiladi. Birinchidan, reklama matnida
til birliklari izchil va ketma-ket qo’llanilib, o’ziga xos munosabat (sintaktika) o’rnatsa, ikkinchidan,
belgilar o’zi ifodalaydigan ob’yektlar bilan munosabat (semantika) ni tashkil etadi. Eng asosiysi,
belgilar, ular vositasida ifodalangan ob’yektlar, yakuniy natija sifatida esa ushbu belgilar tizimidan
foydalanuvchilar o’rtasidagi uzviy munosabat (pragmatika) hal qiluvchi o’rinni egallaydi. 1980-
yillarning boshidan boshlab reklama va reklama strategiyalarida ishlatiladigan ritorik qurilmalar
mavzusida nashr etilgan asarlar paydo bo‘lishi bilan reklamaning kommunikativ va pragmatik
jihatlariga qgizigish ortdi (Fischer 1968; Klug 1970; Jacobi 1975, Forster 1982). Rus tilshunosligida
reklama matnlari tilni inson xulg-atvorini belgilovchi vosita sifatida o‘rganish aspektida o‘rganilgan.
(Avrasin 1979,1986; Berejnaya 1986; Glagolev 1986; Krasnova 1991; Lazareva 1998, Lebedel991;
Savachenko 1988 yil; Skulenko 1986; Soloshenko 1990; Strizhenko 1980; Xokhlova2000 va boshgalar)

Matn mazmunidan kelib chiquvchi nutq uch darajada - semantik (lingvistik birliklarning bevosita
ma‘nolarini tahlil qilish), metasemiotik (metaforik, ko‘chma ma‘nolarni tahlil qilish) va
metametasemiotik (g‘oyaviy-majoziy yoki g‘oyaviy-axlogiy tahlil) metodlar orqali o‘rganiladi. Tematik
iboralar turli hajmga ega bo‘lishi mumkin: jumlalar ketma-ketligidan alohida jumla, ibora yoki
so‘zgacha. Reklama matnining tematik repertuarida cheklovlar mavjud, ular nafaqat matn turi bilan
belgilanadi, balki madaniyat, kommunikativ kontekst yoki vaziyat, jamiyat a‘zolarining ijtimoiy rollari,
yoshi, jinsi va shaxsiy xususiyatlari bilan ham bog‘lig.

Tibbiy reklama matni tarkibi tahlili jarayonida terminologik birliklar semantikasining o’ziga
xosliklarini o’rganish asosiy aspekt bo’lib qolmoqda. Tibbiy reklama matnlarida, shubhasiz, tibbiy
atamalar markaziy o’rinni egallaydi:

«ACAJIAPH ME/] KIUHHKACHoa
»  Yu woxnu neps nespaneusicu

» Hesponamusi
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» Ilnexcuo

»  OcmeoxoHopo3

»  Ymypmranapapo ouck uyppacu (epwidica)

» Ilpompysus

» Paoukynum

» Vponoeux kacannuxanap: Byupak mow Kacamiukiapu, yucmum, nueioHeppum, npocmama,
aoenoma

» Tunexonocux Kacaiiukiap, Wamoulauaap, 6a4a0oH Kucmacu,

» Macmonamust

» Peemamonocux kacaniukiap: Pesmamusm, nonupmpum, apmpum, apmpo3, 0Cmeonopo3, HeKpo3

» Hagac uymnapu kacannuxnapu: Cypynkaau — Opouxum, OpOHXUANL — ACMMA,  NHEBMAHUSL,
NHEBMOCKIEPO3

» Muepen, denpeccus, ucmepus

» Bapuxos, mpomb6os, mpomboghaebum, mpom60o3 sapaiap

»  Uxxunamuu benywmaux, ypye housunune nacmaueu, akmueiueuHune nacmiueu

»  Tapkox cknepos, omopockiepos, CmepocKiepo3, CKAepooepmus, 60I4AHKA

@asalari_med #acanapu #yuwoxnu neps #uespancus #nepe #uchshohlinerv #nevralgiya #asab #tomir
#apiterapi #apiterapy #anumepanus

Mawn3zun: Towrenm w. Cpeenu 7a 101- yu

93-918-25-75

99-402-15-04».

«C 10 no 12 okmsaopsa ¢ meouyunckuit yenmp "Illagppan'’ npuezsncaem ooxkmop Poxan Cunxa.

Jloxmop Poxan Cunxa - wuetipoxupype uz [Heau (Hnous) menepv 6 [ywanbe. Cneyuarucm no
HetpoxXupypauu u Xupypauu n0360HO4YHUKA, 4ieH Accoyuayuu neeponocuu 6 Hnouu.

Jloxmop neuum maxue 3a001e6aHUs KAK:
Xponuueckas oenpeccus

Abcuecc moszea

Ipumumuesnvle HellpoIKMOOepMaibHble ONYXOaU
Cmeno3s no360HOYH020 KAHANA

Tlo3eonounas cemaneuoma

Paxk 2onosnoeco moszea - Acmpoyumoma

bonesnv Xanmunemona

Ilo360H0UHbIL OCMeonopo3

Acmpoyumoma

Pax mo3zea

YV V.V V V V V V V VYV V

Menunecuomur
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Iloo3emHbie monuxu

Paccesannwiii cknepos

Anespuzma

Xoo
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Onyxonu no360HK08

Omxntouenue oucka

Snunencus

Apmepuogenosnan manvghopmayus
Bpooicoennvle nopoxu nozgonounuxa
Bonesnuwv oucka

Cnaboymue

Obceccusno-KOMNYIbCUBHOE PACCMPOLUCIEO

Onucodenopoznuomamu

YV V.V VYV V V V V V VY

Buinyknocms oucka

st bonee noopobHoU uHopmayuu u 3anuUce K 0OKMopam 360HuUmMe no Homepy

90 003 8833

37 250 0101

unu Ha Hawem catime www.shafran.tj

Haw aopec: yn. Illepanuzoda 2, (3a aémogoxzanom, Hanpomus cynepmapkema Eeap u Apmen).
Mb1 6yoem padsl npusemcmeosams 84c 6 Haulell Kiunuxe! »

Yuqoridagi reklama matnlarini o’qib turib, tibbiy atamalar olamida kezasiz. Bu atamalar ushbu
kasalliklar bilan og’rigan, undan davolangan yoki davo istagida bo’lgan bemorlar, ularning yaqinlari va
tibbiyot xodimlariga tanish bo’lib, shu doiradagi o’quvchilar e’tiborini jalb etadi.

Reklamadagi muloqot har ganday aloga turi uchun universal bo‘lgan belgilar bilan tavsiflanadi: xabarni
jo‘natuvchi va qabul qiluvchining mavjudligi, ular o‘rtasidagi o‘zaro ta‘sir va ma‘lumot jo‘natuvchidan
ma‘lumotni qabul qgiluvchiga uzatiladigan xabarning ma‘lum bir turi. Biroq, bu belgilarning reklamada
namoyon bo‘lishi ichki lingvistik omillar bilan bir qatorda ekstralingvistik omillar bilan ham
belgilanadigan o‘ziga xos xususiyatga ega.
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