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KICHIK BIZNES VA XUSUSIY TADBIRKORLIKNI MOLIYALASHTIRISHNI
TAKOMILLASHTIRISH YO’LLARI

To'xtaraliyev To'lagan Nurlanbek o‘g‘li
Turan International university talabasi

ARTICLEINFO. Annotasiya
Mazkur maqolada kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni
Kalit so'zlar: kichik biznes, xususiy rivojlanish holati, YalM, eksport va sanoat kabi makroigtisodiyot
tadbirkorlik, eksport, sanoat, o'zini- ko'rsatkichlaridagi ulushi tahlil gilingan. Shuningdek, kichik
o'zi band qilish, servis, bozor biznes va xususiy tadbirkorlikni rivojlantirishning asosiy yo'llari
infratuzilmasi. bo'yicha takliflar ilgari so'rilgan.
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Kirish.

O'zbekistonda ijtimoiy yo'naltirilgan bozor igtisodiyotini barpo etishning asosiy magsadlaridan biri
kichik biznesni ustuvor darajada rivojlantirishdan iborat. Bu magsadni amalga oshirish uchun
bosgichma-bosgich igtisodiy islohotlar o'tkazilib kelinmoqgda, kichik biznesning rolini oshirish uchun
yirik institutsional asoslar yaratildi. Kichik biznes faoliyatini tashkil etish, erkin faoliyat yuritishini
kafolatlovchi huqugiy-me'yoriy hujjatlar, kichik biznesga ko'maklashuvchi bozor infratuzilmasi
shakllantirildi.

Natijada bugungi kunga Kkelib, kichik biznes sub'ektlari mamlakatimiz igtisodiyotining barcha
jabhalarida, mashinasozlik mahsulotlarini ishlab chiqgarishda, iste'mol tovarlari, gishlog xo'jaligi va
ozig-ovgat mahsulotlarini ishlab chiqgarishda, servis xizmatlari ko'rsatish va turizm kabi sohalarda
faoliyat ko'rsatmoqdalar.

Mamlakatimizda gisqa davrda to'plangan tajribalarimiz kichik biznes barqgaror iqtisodiy o'sishning
muhim omili ekanligini isbotladi. Aynigsa, mamlakat igtisodiyotida chuqur tarkibiy o'zgartirishlar va
diversifikatsiya sharoitida milliy igtisodiyotimizni bargaror rivojlanishi, uning ragobatbardoshligini
oshishi hamda yuqori makroigtisodiy ko'rsatkichlarga erishishimizda kichik biznes muhim omil bo'lib
xizmat gilmoqda.

2022-2026 vyillarga mo'ljallangan Yangi O'zbekistonning taraqgiyot strategiyasining 29-maqgsadiga
ko'ra, tadbirkorlik faoliyatini tashkil gilish va doimiy daromad manbalarini shakllantirish uchun
sharoitlar yaratish, xususiy sektorning Yalpi ichki mahsulotdagi ulushini 80 foizga va eksportdagi
ulushini 60 foizga yetkazish belgilangan.

Muhim vazifalar sifatida hududlarda 200 ta yangi sanoat zonalarini tashkil etish va biznes-inkubatorlar
tizimini rivojlantirish, sharoiti og'ir bo'lgan tumanlarda tadbirkorlikni rivojlantirish uchun yanada qulay
shart-sharoitlar yaratish, hududlarda tadbirkorlikni qo'llab-quvvatlash, ishsizlik va kambag'allikni
gisgartirish bo'yicha mavjud tuzilmalar faoliyatini takomillashtirish, igtisodiyotda davlat ishtirokini
gisqartirish va xususiy sektorga keng yo'l ochish, igtisodiy munosabatlarda erkin bozor tamoyillarini
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joriy etishni kengaytirish kabilar alohida belgilab go'yilgan.

Mamlakatimiz hududlarida kambag'allikni gisgartirish va aholi bandligini oshirish, o'zini-o'zi band
gilishda kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni yanada rivojlantirish muhim ahamiyatga ega.

Asosiy natijalar. Mamlakatimizda kichik biznesni rivojlantirish bo'yicha to'plangan tajribalar shuni
ko'rsatadiki, korxonalarning raqobatdoshlik darajasini oshirish ularning o'z faoliyatlari davomida
kengayib, yiriklashib borishini tagozo etadi. Lekin, kichik biznes sub'ektlarini davlat tomonidan qo'llab-
qguvvatlash magsadida belgilangan imtiyoz va yengiliklarga ega bo'lish imkonini beruvchi
korxonalarning miqgdoriy chegaralari ayrim hollarda ushbu jarayonlarga to'sqinlik gilishi mumkin.
O'tgan davr mobaynida mamlakatimizda ijtimoiy-igtisodiy rivojlanish darajasining yuksalishi, kichik
biznes sub'ektlari uchun yaratilgan qulay shart-sharoitlar natijasida igtisodiy salohiyati ortgan ko'plab
korxonalar mazkur imtiyozlardan foydalanishni davom ettirish magsadida o'z xodimlari sonini
belgilangan miqdoriy chegara doirasida saglab qolishga harakat gilmoqdalar.

Bu esa, ularning yiriklashish jarayoniga to'sqinlik gilmoqda.

Kichik biznesning asosiy xususiyatlaridan biri mamlakatning iqtisodiy rivojlanishi uchun zarur
bo'ladigan asosiy ko'rsatkichlarni gisga muddat ichida ta'minlab berishi bilan ajralib turadi. Ya'ni kichik
biznes mamlakat ichki bozorida taqchil bo'lgan tovar va xizmatlar bilan to'ldiradigan, igtisodiyotning
tarkibiy negizini belgilab beradigan eng muhim soha hisoblanadi. Shuningdek mehnat resurslaridan
samarali foydalanish uchun ish bilan bandligini va daromadlarini oshirish hamda mulkdorlar sinfini
shakllantirishda eng asosiy omil va manba bo'lib xizmat giladi. Umuman kichik biznesning iqtisodiy
rivojlanishdagi ahamiyati:

» mamlakat yalpi milliy mahsulotining tarkib va migdor jihatdan ko'payishini ta'minlaydi;
» mehnat resurslaridan samarali foydalanish uchun zamin yaratib beradi;

» aholining joriy daromadlari va jamg'armalarining oshishiga hamda farovonlik darajasini
ko'tarilishiga zamin yaratadi;

sohaviy va mintagaviy yakka hokimlikni bartaraf etishi;

davlat byudjet mablag'larining bir me'yorda bo'lishini ta'minlaydi;
tashqi igtisodiy faoliyatda faol eshtirok etadi;

resurslardan ogilona foydalanish;

YV V V V VY

Yangi texnika-texnologiya, asbob-uskunalarni ishlab chigarishga joriy etish va mehnat
unumdorligini oshiradi.

Shuning uchun ham jahonning barcha mamlakatlarida kichik biznes milliy igtisodiyotining poydevori
hisoblanadi. Bugungi kunda rivojlangan xorijiy mamlakatlarda ham kichik korxonalarning soni ularda
mavjud bo'lgan jami korxonalarning 70-80 foizini tashkil etmogda. Masalan, Yaponiya aholisining esa
71,7 foizi kichik biznes va xususiy tadbirkorlik faoliyati bilan shug'ullanmoqda.

Har ganday davlatning tashqi iqtisodiy faoliyatida eksport muhim rol o'ynaydi. Mamlakatimiz
igtisodiyotining ravnagi eksport salohiyatining yuksalishiga ham bevosita bog'liqdir. Mustaqillik
yillarida mamlakatimizning eksport salohiyati tubdan o'zgardi. Bunda kichik biznesning o'rni ham
beqiyosdir. Kichik biznes sub'ektlari bugungi kunda ichki iste'mol bozorini import o'rnini bosuvchi
tovarlar bilan to'ldiribgina golmay, balki yuqori sifatli, ragobatbardosh tovarlarni jahon bozoriga taklif
etmoqda.

Kichik biznes mamlakat igtisodiyoti tarmoglarida ham eng muhim sohaga aylanib bormoqda. Qishloqg
xo'jaligi, savdo, maishiy xizmat ko'rsatish, ovgatlanish, mehmonxona va turizm faoliyatlarida kichik
biznesning salmog'i juda kattadir. Keyingi paytlarda sanoatda tarmoqlarida modernizatsiya, ishlab
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chigarishni texnik va texnologik jihatdan o'zgartirish, sanoatda chuqur tarkibiy o'zgartirishlar va
diversifikatsiyani amalga oshirilishi natijasida gishlog joylarda ham sanoat tarmoglari rivojlanib
bormogda. Bunda esa kichik biznes asosiy yetkachilardan hisoblanadi. Sanoat ishlab chigarishda ham
kichik biznesning ulushi yildan-yilga oshib bormogda.

Xulosa o'rnida shuni ta'kidlash mumkin, milliy igtisodiyotida kichik va xususiy tadbirkorlikni yanada
rivojlantirish kambag'allikni gisgartirish, 0'zini-0'zi ish bilan bandligini ta'minlash, mahallalarda xizmat
ko'rsatish sohalarini rivojlantirish kabilarga erishishni ta'minlaydi. Mahaliy Institutlarning samaradorligi
rolini oshirish - tadbirkorlarga yangi korxona yaratish uchun eng yaxshi imkoniyatlarni tagdim etishi,
shuningdek, uning keyingi faoliyati va rivojlanishi uchun qulay sharoit yaratishga inkoniyat beriishi
lozim.

Xulosa.

1. Kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni yanada rivojlantirish uchun dastavval tadbirkorlik
subyektlarini anig moliyalashtirish manbalarini, shu jumladan aholi mablag'lari, byudjetdan tashqari
jamg'armalar, tadbirkorlar, tijorat banklari va moliya institutlarining kreditlari, xalgaro tashkilotlar
va xorijiy davlatlarning grantlari, xalgaro standartlarga muvofigq kredit uyushmalari faoliyatini
yo'lga go'yish.

2. Kichik biznes va xususiy tadbirkorlar o'z ehtiyojlari uchun ob'ektlar quradigan yangi tashkil etilgan
kichik biznes sub'ektlariga yagona soliq to'lovi to'lash bo'yicha imtiyozlar yaratish.

3. Kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlari bilan yirik korxonalar o'rtasida ilmiy-texnika
sohasida kooperasiyasini yo'lga qo'yish. Yirik korxonalarning buxgalteriya, marketing kabi
xizmatlarini autsorsing asosida tashkil etish mexanizmlari bo'yicha huquqgiy asoslarni
mustahkamlash.

4. Kichik biznes va xususiy tadbirkorlarning davlat xaridlarida ishtirokini oshirish, tadbirkorlik
sub'yektlarining davlat xaridlari sohasida yanada soddalashtirish deb hisoblaymiz.
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